新闻传播学博士研究生培养方案

Developing Plan for PhD of Journalism and Communication

（代码：0503外招）
一、学科方向

1.  050301 新闻学 Journalism

2.  050302 传播学 Communication

3.  0503Z1 广告学 Advertising

4.  0503Z2 广播电视学 Radio and Television

二、学制

学制为3年，硕博连读学制为5年，兼读制博士研究生学制为4年。博士生的学习年限根据具体情况可适当延长，最长不得超过7年。
非在职博士生如在学习期间提前完成培养计划，通过学位课程考试和学位论文答辩，各方面表现突出，可申请提前毕业，具体按《暨南大学研究生学籍管理办法》执行。

博士研究生在校期间，主要从事课程学习、科学研究及撰写学位论文。第一学年为课程学习，第二、第三学年进行科学研究、完成学位论文的写作和参加答辩。

三、课程设置

本学科要求至少修满13学分，其中公共学位课4学分，专业学位课4学分，非学位课程5学分。
学科前沿讲座为讲座课程，学生应在1-3学期内选听15场学校或本学科点举办的专题学术讲座，每次须完成相应的考勤登记，在此基础上独立撰写听讲心得报告，交指定教师评定成绩。
选课在网络上进行。在网络上选修的课程，应在规定的学期内完成学习，并记入学习成绩；未完成课程学习而又无特殊原因的，该门课程成绩以零分计，并记入成绩单。

同等学力或跨一级学科考取的博士生，应在导师的指导下，补修3门本学科硕士核心课程（具体课程参考本学科硕士培养方案），所修课程只登记成绩不计学分。
	课程类别
	课程编号
	课程中文名称

（课程英文名称）
	学分
	学时
	开课学期
	开课单位
	考核
方式
	学科
方向

	公
共
学
位
课
	105590da11
	第一外语（英语）

(First Foreign Language(English))
	2
	40
	1
	外语学院
	考试
	各方向必选

	
	105590da14
	中国现代化理论与实践研究

(Chinese Modernization Theory and Practice Research)
	2
	36
	1
	社科部
	考试
	各方向必选

	专
业
学
位
课
	050300db01
	新闻传播学术前沿

(Academic Frontiers of Journalism and Communication)
	2
	40
	1
	本专业点
	考试
	各方向必选

	
	050300db02
	新闻传播学研究方法论

(Research Methodology of Journalism and Communication)
	2
	40
	1
	本专业点
	考试
	各方向必选

	非
学
位
课

	050301dd01
	学科前沿讲座

(Lectures on  Frontier Discipline)
	1
	
	1-3
	讲座

教授
	考试或考查
	各方向必选

	
	050301dc02
	媒介与社会专题研究

(Study on Media and Society)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查
	

	
	050301dc10
	新闻传播史论专题研究

(Study of Journalism and Communication History)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查
	

	
	0503z1dc01
	广告史论专题研究

(Study of Advertising History)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查
	

	
	0503z1dc02
	品牌传播专题研究

(Study of Brand Communication)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查
	

	
	0503z2dc01
	广播电视专题研究

(Study of Radio and Television)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查
	

	
	0503z2dc02
	新媒体专题研究

(Study of New Media)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查
	


四、必读和选读书目

	序号
	书名
	作者
	出版社
	出版日期

	1
	作为话语的新闻
	[荷]梵·迪克著；曾庆香（译）
	华夏出版社
	2003年

	2
	新闻：政治的幻象
	[美]W·兰斯·班尼特著；
杨晓红、王家全（译）
	当代中国出版社
	2005年

	3
	网络共和国
	[美]凯斯·桑斯坦著；
黄维明（译）
	上海人民出版社
	2003年

	4
	转型中的新闻学
	李希光
	南方日报出版社
	2005年

	5
	中国网络媒体的第一个十年
	彭兰
	清华大学出版社
	2005年

	6
	新闻价值论
	杨保军
	中国人民大学出版社
	2003年

	7
	传播学史——一种传记式的方法
	[美]罗杰斯
	上海译文出版社
	2007年

	8
	媒介研究的进路——经典文献读本
	[英]巴雷特等编
	新华出版社
	2004年

	9
	美国新闻史：大众传播媒介解释史
	[美]迈克尔·埃默里
	新华出版社
	2001年

	10
	公众舆论
	[美]李普曼
	上海人民出版社
	2006年

	11
	传播媒介与美国人的思想
	[美]切特罗姆
	中国广播电视出版社
	1991年

	12
	人际传播：社会交换论
	[美]罗洛夫
	上海译文出版社
	1991年

	13
	媒介经济学——经济学在新媒介与传统媒介中的应用
	[美]柯林·霍斯金斯、斯图亚特·麦克法蒂耶、亚当·费恩著；

支庭荣、吴非（译）
	暨南大学出版社
	2005年

	14
	经济学（第十七版）
	[美]保罗·萨缪尔森、

威廉·诺德豪斯著；萧琛（译）
	人民邮电出版社
	2004年

	15
	管理学（第九版）
	[美]斯蒂芬·罗宾斯等著；

孙健敏（译）
	中国人民大学出版社
	2008年

	16
	战略管理：获取竞争优势
	[美]小阿瑟·汤普森等著；

蓝海林、李卫宁、黄嫚丽（译）
	机械工业出版社
	2006年

	17
	营销管理（第十三版）
	[美]菲利普·科特勒、

凯文·莱恩·凯勒著；

王永贵等（译）
	格致出版社
	2009年

	18
	人力资源管理
	[美]加里·德斯勒著；

吴雯芳、刘昕（译）
	中国人民大学出版社
	2005年

	19
	重组话语频道
	[美] 罗伯特·艾伦
	北京大学出版社
	2007年

	20
	文学理论
	[美] 雷·韦勒克、奥·沃伦
	江苏教育出版社
	2005年

	21
	情感与形式
	[美] 苏珊•朗格
	中国社会科学出版社
	1986年

	22
	电视：科技与文化形式
	[英]雷蒙· 威廉斯
	远流出版事业股份有限公司
	1994年

	23
	娱乐至死
	[美]尼尔· 波兹曼
	广西师范大学出版社
	2004年

	24
	电视文化
	[美]约翰·菲斯克
	商务印书馆
	2005年

	25
	当代广告学（第八版）
	[美]威廉·阿伦斯著；
丁俊杰、程坪、钟静、康瑾（译）
	人民邮电出版社
	2005年

	26
	形象的修辞——广告与当代社会理论
	[法]罗兰·巴尔特、
让·鲍德里亚等
	中国人民大学出版社
	2005年

	27
	20世纪广告传播理论研究
	张金海
	武汉大学出版社
	2002年

	28
	丰裕的寓言：美国广告文化史
	[美]杰克逊·李尔斯
	世纪出版集团
	2005年

	29
	奥美的数字营销观点：新媒体与数字营销指南
	[美]沃泰姆
	中信出版社
	2009年

	30
	公共关系经典译丛——卓越公共关系与传播管理
	[美]格鲁尼格等著；
卫五名 等(译)
	北京大学出版社
	2008年

	31
	广告、促销与整合营销传播（第3版）
	[美]克洛（Clow，K.E.）、
巴克（Baack，D.）
	清华大学出版社
	2008年


五、学位论文及在学期间成果要求

博士研究生在入学一年内，应在导师指导下确定科研方向及学位论文题目。博士论文应在导师指导下由博士研究生本人完成。论文选题应具有一定的理论意义和实践意义，在理论和方法上力争创新，要强调学术价值。论文开题时间为第三学期。学位论文答辩工作按暨南大学有关规定进行。
博士研究生在学期间，应在导师指导下积极开展科学研究，对取得的研究成果及时总结，争取在较高水平的刊物上以暨南大学博士生的名义公开发表学术论文，提高自己的学术水平。

传媒经济学博士研究生培养方案

Developing Plan for PhD of Media Economics and Management

（代码：99J2外招）
一、学科方向


99J2  传媒经济学  Media Economics and Management

二、学制

学制3年，硕博连读学制为5年，兼读制博士研究生学制为4年。博士生的学习年限根据具体情况可适当延长，最长不得超过7年。
非在职博士生如在学习期间提前完成培养计划，通过学位课程考试和学位论文答辩，各方面表现突出，可申请提前毕业，具体按《暨南大学研究生学籍管理办法》执行。

博士研究生在校期间，主要从事课程学习、科学研究及撰写学位论文。第一学年为课程学习，第二、第三学年进行科学研究、完成学位论文的写作和参加答辩。

三、课程设置

本学科要求至少修满13学分，其中公共学位课4学分，专业学位课4学分，非学位课程5学分；非学位课程中，至少选修一门经济学或管理学课程。
学科前沿讲座为讲座课程，学生应在1-3学期内选听15场学校或本学科点举办的专题学术讲座，每次须完成相应的考勤登记，在此基础上独立撰写听讲心得报告，交指定教师评定成绩。
选课在网络上进行。在网络上选修的课程，应在规定的学期内完成学习，并记入学习成绩；未完成课程学习而又无特殊原因的，该门课程成绩以零分计，并记入成绩单。

同等学力或跨一级学科考取的博士生，应在导师的指导下，补修3门本学科硕士核心课程（具体课程参考本学科硕士培养方案），所修课程只登记成绩不计学分。

	课程类别
	课程编号
	课程中文名称

（课程英文名称）
	学分
	学时
	开课
学期
	开课单位
	考核
方式

	公
共
学
位
课
	105590da11
	第一外语（英语）

(First Foreign Language(English))
	2
	40
	1
	外语

学院
	考试

	
	105590da14
	中国现代化理论与实践研究

(Chinese Modernization Theory and Practice Research)
	2
	36
	1
	社科部
	考试

	专
业
学
位
课
	050300db01
	新闻传播学术前沿

(Academic Frontiers of Journalism and Communication)
	2
	40
	1
	本专业点
	考试

	
	050300db02
	新闻传播学研究方法论

(Research Methodology of Journalism and Communication)
	2
	40
	1
	本专业点
	考试

	非
学
位
课
非
学
位
课
	050301dd01
	学科前沿讲座

(Lectures on)(Frontier Discipline)
	1
	
	1-3
	讲座

教授
	考试或考查

	
	990100dc01
	传媒经济专题研究

(Study of Media Economics)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查

	
	990100dc02
	传媒与文化产业管理专题研究

(Study of Media and Cultural Industries Management)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查

	
	050301dc02
	媒介与社会专题研究

(Study on Media and Society)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查

	
	0503z2dc02
	新媒体专题研究

(Study of New Media)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查

	
	0503z1dc02
	品牌传播专题研究

(Study of Brand Communication)
	2
	40
	2
	本专业点
	考试或考查

	
	020202dc20
	区域经济理论与政策研究

(Research of Regional Economic Theory and Policy)
	2
	40
	1
	经济学院
	考查

	
	120220db03
	财务理论研究

(Research on Financial Theory)
	2
	40
	1
	管理学院
	考试


四、必读和选读书目

	序号
	书名
	作者
	出版社
	出版日期

	1
	作为话语的新闻
	[荷]梵·迪克著；曾庆香（译）
	华夏出版社
	2003年

	2
	新闻：政治的幻象
	[美]W·兰斯·班尼特著；
杨晓红、王家全（译）
	当代中国出版社
	2005年

	3
	网络共和国
	[美]凯斯·桑斯坦著；
黄维明（译）
	上海人民出版社
	2003年

	4
	转型中的新闻学
	李希光
	南方日报出版社
	2005年

	5
	中国网络媒体的第一个十年
	彭兰
	清华大学出版社
	2005年

	6
	新闻价值论
	杨保军
	中国人民大学出版社
	2003年

	7
	传播学史——一种传记式的方法
	[美]罗杰斯
	上海译文出版社
	2007年

	8
	媒介研究的进路——经典文献读本
	[英]巴雷特等编
	新华出版社
	2004年

	9
	美国新闻史：大众传播媒介解释史
	[美]迈克尔·埃默里
	新华出版社
	2001年

	10
	公众舆论
	[美]李普曼
	上海人民出版社
	2006年

	11
	传播媒介与美国人的思想
	[美]切特罗姆
	中国广播电视出版社
	1991年

	12
	人际传播：社会交换论
	[美]罗洛夫
	上海译文出版社
	1991年

	13
	媒介经济学——经济学在新媒介与传统媒介中的应用
	[美]柯林·霍斯金斯、斯图亚特·麦克法蒂耶、亚当·费恩著；

支庭荣、吴非（译）
	暨南大学出版社
	2005年

	14
	经济学（第十七版）
	[美]保罗·萨缪尔森、

威廉·诺德豪斯著；萧琛（译）
	人民邮电出版社
	2004年

	15
	管理学（第九版）
	[美]斯蒂芬·罗宾斯等著；

孙健敏（译）
	中国人民大学出版社
	2008年

	16
	战略管理：获取竞争优势
	[美]小阿瑟·汤普森等著；

蓝海林、李卫宁、黄嫚丽（译）
	机械工业出版社
	2006年

	17
	营销管理（第十三版）
	[美]菲利普·科特勒、

凯文·莱恩·凯勒著；

王永贵等（译）
	格致出版社
	2009年

	18
	人力资源管理
	[美]加里·德斯勒著；

吴雯芳、刘昕（译）
	中国人民大学出版社
	2005年

	19
	重组话语频道
	[美] 罗伯特·艾伦
	北京大学出版社
	2007年

	20
	文学理论
	[美] 雷·韦勒克、奥·沃伦
	江苏教育出版社
	2005年

	21
	情感与形式
	[美] 苏珊•朗格
	中国社会科学出版社
	1986年

	22
	电视：科技与文化形式
	[英]雷蒙· 威廉斯
	远流出版事业股份有限公司
	1994年

	23
	娱乐至死
	[美]尼尔· 波兹曼
	广西师范大学出版社
	2004年

	24
	电视文化
	[美]约翰·菲斯克
	商务印书馆
	2005年

	25
	当代广告学（第八版）
	[美]威廉·阿伦斯著；
丁俊杰、程坪、钟静、康瑾（译）
	人民邮电出版社
	2005年

	26
	形象的修辞——广告与当代社会理论
	[法]罗兰·巴尔特、
让·鲍德里亚等
	中国人民大学出版社
	2005年

	27
	20世纪广告传播理论研究
	张金海
	武汉大学出版社
	2002年

	28
	丰裕的寓言：美国广告文化史
	[美]杰克逊·李尔斯
	世纪出版集团
	2005年

	29
	奥美的数字营销观点：新媒体与数字营销指南
	[美]沃泰姆
	中信出版社
	2009年

	30
	公共关系经典译丛——卓越公共关系与传播管理
	[美]格鲁尼格等著；
卫五名 等(译)
	北京大学出版社
	2008年

	31
	广告、促销与整合营销传播（第3版）
	[美]克洛（Clow，K.E.）、
巴克（Baack，D.）
	清华大学出版社
	2008年


五、学位论文及在学期间成果要求

博士研究生在入学一年内，应在导师指导下确定科研方向及学位论文题目。博士论文应在导师指导下由博士研究生本人完成。论文选题应具有一定的理论意义和实践意义，在理论和方法上力争创新，要强调学术价值。论文开题时间为第三学期。学位论文答辩工作按暨南大学有关规定进行。
博士研究生在学期间，应在导师指导下积极开展科学研究，对取得的研究成果及时总结，争取在较高水平的刊物上以暨南大学博士生的名义公开发表学术论文，提高自己的学术水平。

